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Naherholung und landlicher Tourismus

Online, 14.02.2022, 14-16 Uhr
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Abstimmungen mit dem Regionalbiiro in Form von Treffen, tel. Abstimmungen, Mails etc.
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Offentlichkeitsarbeit: Pressemitteilungen, Infos auf website des Vereins etc. etc.

PROZESS LES-Erarbeitung

» LES GieRBenerLand IfR Institut fir Regionalmanagement® | Seite 3



_ -

HEUTE:

WIRTSCHAFTLICHE ENTWICKLUNG und regionale
Versorgungsstrukturen durch Klein- und Kleinstunternehmen

HF 3
VERTIEFUNG DES HANDLUNGSFELDES:

SWOQOT, ZIELE, PROJEKTIDEEN

Die Handlungsfelder der LES
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* Umsetzung von investiven Vorhaben der tourismusnahen

* Entwicklung und Umsetzung nicht-investiver Vorhaben

Infrastruktur

im Dienstleistungsbereich und zur Verbesserung der
Servicequalitat

Quelle: https://giessenerland.de/foerderung/leader/

Handlungsfeld , NAHERHOLUNG/ TOURISMUS"
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FORDERQUOTE
OFFENTLICH-KOMMUNAL: 50%
OFFENTLICH — NICHT KOMMUNAL: 50%

Auswabhlkriterien obligatorisch = d.h. 1 muss zutreffen:

 Das Vorhaben leistet einen Beitrag zur landtouristischen Entwicklung und PRIVATE: 30%
zur Profilierung von Naherholungsregionen. HOCHSTZUWENDUNG
* Das Vorhaben ist in die Landes- und Destinationsstrategien eingebunden

und es liegt eine Vermarktungsbeteiligung der Tourismusorganisation
VOT.

500.000 EURO

* Das Vorhaben wird in einem Orts- oder Stadtteil mit nicht mehr als FORDERQUOTE KANN SICH BEI

10.000 EW umgesetzt. EINHALTEN VERSCHIEDENER KRITERIEN
(BAUEN IM LANDLICHEN RAUM, REISEN
FUR ALLE, TEILNAHME AN
ZERTIFIZIERUNG,
GEBIETSUBERSCHREITEND) ERHOHEN

AUF MAX. 65%

»,NAHERHOLUNG/TOURISMUS® — Was ist férderfahig?
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* Das Vorhaben ist ein Kleinvorhaben im Sinne des GAK ,,Regionalbudgets”. OFFENTLICH — NICHT KOMMUNAL: 80%
PRIVATE: 80%

HOCHSTZUWENDUNG
16.000 EURO

FORDERQUOTE
OFFENTLICH-KOMMUNAL: 80%

»NAHERHOLUNG/TOURISMUS" — Was ist férderfahig?
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Auswahlkriterien obligatorisch:
FORDERQUOTE

Das Vorhaben unterstitzt die ice-)Qualitatsentwicklung in den OFFENTLICH-KOMMUNAL: 80%
Regionen durch Wissensvermittlung und Netzwerke.

OFFENTLICH — NICHT KOMMUNAL: 80%
PRIVATE: 80%

Das Vorhaben fuhrt zu einer Zertifizierung der Angebotsqualitat.

Das Vorhaben férdert einen zeitgemaRen Gasteservice unter
Einbeziehung digitaler Systeme.

Das Vorhaben férdert die touristische Angebotsqualitat l&ndlicher HOCHSTZUWENDUNG
Regionen durch die Intensivierung von Stadt/Landdialogen.
100.000 EURO

Das Vorhaben fordert den Aufbau touristischer Servicequalitdt durch
Anreizsysteme (z.B. Gastecard).

Das Vorhaben verbessert die Kompetenz im HF 3.2. durch die Umsetzung
einer gebietsliberschreitenden und transnationalen Kooperation
(Kooperationsprojekt)

» NAHERHOLUNG/TOURISMUS* — Was ist forderfahig?
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Vorstellung Touristische Kennzahlen und SWOT
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Durchschnittliches Bettenangebot 2016-2020
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B Landkreis GieRen B GieRRen, Universitdtsstadt B Gieflener Land

Das durchschnittliche Bettenangebot
betrug im Landkreis 2016 insgesamt
4.928 Betten, wobei 1.157 Betten auf die
Stadt GieRRen entfielen und 3.771 Betten
auf das GielBener Land.

2019 ist das Bettenangebot im Landkreis
GieRRen insgesamt auf 5.044 Betten
angestiegen, mit 1.182 Betten in der
Stadt GieRen und 3.862 Betten im
GieRenerlLand.

Mit der CORONA-Pandemie ging das
durchschnittliche Bettenangebot 2020
auf 3.778 Betten zurlick, wobei die Stadt
GielRen weniger stark betroffen war
(1.059 Betten) als das GieRenerLand
(2.719 Betten, Verlust von 1143 Betten
im Vergleich zum Vorjahr (ca. -30%)).

Quelle: Hessische Gemeindestatistik 2017-2021

GielRenerLand: Touristische Kennzahlen (2016-2020)
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2016 lagen die Anklinfte im
Landkreis GieRen bei 241.588
Ankiinften (Stadt GielSen
Ankiinfte 2016-2020 89.638 und GieRenerLand
300 000 151.950)

und

2019 bei 241.894 Anklinften
(Stadt GielSen 95.345 und

150 000 GiellenerLand 146.549).
100 000 2020 konnten CORONA-
bedingt nur noch 115.748
50000 Ankunfte im Landkreis
B . Giellen (43.461 Ankinfte in

2016 2017 2018 2019 2020 der Stadt Giel3en, 72.287
Ankiinfte im GieBenerLand)
verzeichnet werden.

250000

200 000

B Landkreis GieRen B GielRen, Universitatsstadt B GieRener Land

Quelle: Hessische Gemeindestatistik 2017-2021

GielRenerLand: Touristische Kennzahlen (2016-2020)
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Die Ubernachtungszahlen entwickelten sich von
2016-2019 fiir den Landkreis GielRen insgesamt
leicht riicklaufig.

Wurden 2016 noch insgesamt 474.154
Ubernachtungen gezihlt (165.586 in der Stadt
500 000 GieRen, 308.568 im GielRerLand), lagen die
Ubernachtungen 2019 im Landkreis GieRen bei
459.670. Die Stadt Gielsen konnte 170.692

300 000 Ubernachtungen nachweisen, das GieRener Land
o0 000 nur 288.978 Ubernachtungen. Damit waren die
Ubernachtungszahlen im betrachteten Zeitraum
100000 I I I I I I vor allem im GieRenerLand riicklaufig, wahrend
_ l sie in der Stadt GielSen leicht gestiegen sind.

o oY . o o 2020 konnten CORONA-bedingt nur noch
238.626 Ubernachtungen im Landkreis GieRen
(81.750 Ubernachtungen in der Stadt GieRen,
156.876 Ubernachtungen im GieRenerLand)

ve rZEICh net Werden *  Quelle: Hessische Gemeindestatistik 2017-2021

GielRenerLand: Touristische Kennzahlen (2016-2020)

Ubernachtungen 2016-2020

600 000

400 000
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Die durchschnittliche
Aufenthaltsdauer liegt im
Landkreis GieRen im Jahr 2020
bei 2,1 Tagen.

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer in Tagen
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In den Kommunen sind sie
unterschiedlich hoch, die
Spannbreite liegt 2020 bei 3,5

2016
Tagen in Laubach und 1,6 Tagen
0.0 . in Linden.
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Quelle: Hessische Gemeindestatistik 2017-2021

GielRenerLand: Touristische Kennzahlen (2016-2020)
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Starken

Schwachen

Nahe zur prosperierenden Universitatsstadt Gielsen und
Teil der Metropolregion

GieRener Land ist keine klassische, etablierte
Tourismusregion

Touristische Zielmarkte in der Nahe, gute Erreichbarkeit

Touristisches Potenzial der Region ist nicht ausgeschopft

Attraktiver Landschaftsraum mit vielfaltigen,
unterschiedlichen Kulturlandschaften (Vogelsberg,
Lahntal, Taunus, Wetterau)

GiellenerLand gehort zu zwei Tourismus-Destinationen

Landschaftliche und kulturhistorische Schonheit

Deutliche Mangel im Wanderwegenetz bei
Beschilderung, Informationsvermittlung, Pflege, zu
wenig Wegepaten

Angebote der Naherholung und des Tourismus fUr
unterschiedliche Zielgruppen vorhanden

Keine permanent gedffneten und/ oder digital
zuganglichen touristische Strukturen fir Information und
Beratung (flr die gesamte Region), zielgruppen-
/teilraumspezifische Gasteinformation fehlt

Fehlende Besucherlenkung, Probleme: Mill und wildes
Parken

SWOT ,Tourismus und Naherholung®




Schwachen

Qualitatswanderwege (Lahnwanderweg, Kelten-Romer-
Pfad) vorhanden

Zu wenig Qualitatswander- und Spazierwege, nicht alle
Teilraume haben einen

Gutes touristisches Radwegenetz mit Freizeit-Radrouten
und Anbindung an das Fernradwegenetz

Z.T. fehlende konzeptionelle touristische Grundlagen
(Teilraum Sud)

Einige gehobene Gastronomiebetriebe in der Region

Kommunen nutzen zum Teil unzureichend die
vorhandenen Vermarktungswege der Destinationen

Mitgliedschaft in Lahntal Tourismus Verband e. V. und
Vulkanregion Vogelsberg Tourismus GmbH

Nicht alle Kommunen mit Potenzial sind Mitglied in
Vermarktungsorganisation

Fehlendes Personal bei Leistungstragern, verscharft
durch Corona sowie ungeklarte Nachfolgesituationen

Gastronomisches Angebot insb. fir Mittagsverpflegung
und Cafétrinken in Teilen der Region nicht vorhanden
(mit Blick auf Wertschdpfung aus dem Tagestourismus)

SWOT ,Tourismus und Naherholung” Il




Chancen

Touristische Wertschopfungsketten und Vernetzung der
Leistungstrager ausbauen (regionale Produkte)

Dauerhafte Verluste von Leistungstragern durch
CORONA-Pandemie

BNE flr touristische Entwicklung nutzen (Schulen und
mehr)

,Qualifizierungs- und Zertifizierungsstrategie” lasst sich
nicht wie gewinscht umsetzen

Touristische Entwicklung Teilraum Std (Langgodns und
Pohlheim) verstarken

Touristische Strukturen und deren Finanzierung in der
Region lassen sich nicht nachhaltig aufbauen

Lahn fUr die touristische Entwicklung des Gleiberger
Landes starker inwertsetzen ( =2 Wertschopfung,
nachhaltiger Tourismus, neue Zielgruppen,
Umweltbildung)

Limes in der Region erlebbar machen

Barrierefreie Angebote ausbauen (Reisen fir alle)

Touristische Strukturen im GielRenerLand
weiterentwickeln

SWOT ,Tourismus und Naherholung® Il




Geschichtliches Potenzial starker inwertsetzen

Geologie und Vulkanismus mit Blick auf den Teilraum
westlicher Vogelsberg starker inwertsetzen

SWOT ,Tourismus und Naherholung” IV
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Ziele aller Art
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Folgende strategischen Entwicklungsziele sollen die zukiinftige Entwicklung des GieRenerlLandes leiten:

olnd~

1.

2
3
4
5
6.
5
8
9

Die Lage des GieRenerLandes — in der Mitte Hessens, in der Metropolregion FrankfurtRheinMain und in unmittelbarer Nahe der Universitatsstadt

GieRen — flr die regionale Entwicklung nutzen

Das GielRenerLand als liebenswerten, lebenswerten und lebendigen Wohn- und Lebensort weiter starken

Die regionale und dérfliche Identitdt, das Brauchtum und historische Erbe der Region sichern und ggf. neu interpretieren

Neue Formen und Orte des Miteinanders zur Starkung des sozialen Zusammenhaltes etablieren

Die Erreichbarkeit und Anbindung in der Flache weiter verbessern

Das GieRenerlLand als Wirtschafts- und Wissensstandort weiter profilieren und starken

Die attraktive und 6kologisch wertvolle Kulturlandschaft erhalten und weiterentwickeln

Das GieRenerLand als Naherholungs- und Tourismusregion fir Mittelhessen und die Metropolregion FrankfurtRheinMain weiter ausbauen

Klimaneutralitat bis 2050 anstreben

10. Die Chancen der Biookonomie fir die Entwicklung des GieRenerLandes nutzen

Leitbild und strategische Entwicklungsziele




Digitalisierung
Klimaschutz und —anpassung

Nachhaltigkeit: Bezug zu den Nachhaltigkeitszielen der Vereinten
Nationen und Resilienz:

Die Transformation der Gesellschaft/ Wirtschaft in Richtung
Nachhaltigkeit und Resilienz in der Region und vor Ort mit
vorantreiben und damit zur Umsetzung der Nachhaltigkeitsziele
der Vereinten Nationen beitragen.

Chancengleichheit
- der Geschlechter, aller Altersklassen und Lebensformen sowie
Integration

Ehrenamtliches (burgerschaftliches) Engagement

Stadt-Land-Beziehung
- Fokus Stadt GielRen

Zusammenarbeit
- in der Region, zwischen den 4 Teilrdumen, gebiets-
Ubergreifend, transnational

BEZUG NEHMEN AUF DIE 3 D’S DES
LANDKREISES:

VORGABE SEITENS DES LANDES::

PRO HORIZONTALEM ZIEL EIN KURZER
ERLAUTERUNGSTEXT

Horizontale Ziele
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Die Ziele im Handlungsfeld ,, Naherholung/ Tourismus*“:

* Den nachhaltigen Tourismus im GielsenerLand mit der Vielfaltigkeit in den
Teilraumen weiter ausbauen

e Die Infrastruktur im Bereich Naherholung und Tourismus weiter ausbauen und
qualifizieren

* Die Servicequalitat im Tourismus verbessern

* Die touristischen Angebote ausbauen und qualifizieren

* Die touristischen Leistungstrager vernetzen

e Die nachhaltige Tourismusentwicklung mit regionalen Partnern wie dem LTV, der
Vogelsberg Tourismus GmbH, dem Naturpark Taunus etc. voranbringen

e Die Zusammenarbeit im Tourismus mit der Universitatsstadt GielSen ausbauen

Quelle: https://giessenerland.de/foerderung/leader/

Handlungsfeldziele ,NAHERHOLUNG/ TOURISMUS”
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Aktuelle Aufstellung und Zielgruppenansprache




Hess. Wirtschaftsministerium Hess. Umweltministerium |
- Tourismusstrategie —>Landtourismus

[ Hessischer Tourismus Verband (HTV) | Tourismus Management Hessen (TMH) | Tourismusnetzwerk Hessen |

HessenAgentur y
/ WANRER A
» ©
by 2
DASl I\H NT L Destinationen
L &
L %6EL 58" )
4 Landkreis Gielen Landkreis A
- Interkommunale
W Giellen @ Arbgi'gsgruppe
LEADER Region GieBenerland <> | TUritiiom ik
\ WIRTSCHAFT & KULTUR J
[ TR Sud ] TAK GleibergerLand Stadt GieRen TAK GieBener Lahntaler TA\/KO\Q/S:S;;H

GielSenerLand: Organisatorische Aufstellung im Tourismus
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»Matthias und Christina Urban (Kleinstadt-GenieBer)“

Wir verbringen unseren Urlaub am liebsten

in einer Kleinstadt mit schéner Umgebung
und kulturellen und kulinarischen Highlights.

Matthias und Christiane Urban

Kleinstadt-GenieBer

Diese Paare reisen ohne Kinder und genieBen in ihrem Urlaub eine
Auszeit an hilbschen Orten. Sie besuchen kulturelle und kulinarische
Besonderheiten in kleinen Stadten, lieben Lifestyle und wollen sich
etwas Gutes gonnen. Geme Ubemachten sie in gehobenen Unter-
kiinften mit einem Wellnessangebot und hervorragender Kiiche.

Zur Recherche und Buchung nutzen sie bevorzugt das Intemet und
lassen sich durch Social Media und TV-Reportagen inspirieren.

Roswitha Schwab Nur Wanderer

Die Liebe zur Natur und dem Wandern pragt diese Zielgruppe mittleren Alters. Allein,
zu Zweit oder in Grippchen bucht sie Pauschalen zu Wanderwochen auf zertifizier-
ten Wegen. Dabei wechselt sie den Ubemachtungsort und nutzt teilweise Gepack-
transfer. Nach langen Wandertagen genieBt sie gerne die regionale Kiiche

Sie inspiriert und informiert sich ausgiebig {iber Webseiten und Printmedien, schétzt
aber auch eine personliche Beratung von Reiseveranstaltern und Gastgebern.

,Bernd und Ulrike Blum (Aktive NaturgenieBer)“

Im Urlaub genieBen wir beim Wandern
und Radfahren am liebsten die viel-

seitige Landschatt.
Bernd und Ulrike Blum Aktive NaturgenieBer

Diese Paare mittleren Alters sind gerne mit Freunden unterwegs. Dabei unter-
nehmen sie Radtouren und Wanderungen von einem Standort aus. Sie bevor-
zugen regionaltypische Hotels und Gasthéfe und sind qualitatsorientiert. Neben
Ausfliigen zu kulturellen Sehenswiirdigkeiten lieben sie die regionale Kiiche.
w Uber ihren Urlaub informieren sie sich nicht nur im Internet, sondern studieren
Reisefiihrer, verfolgen Reportagen im Femnsehen und lesen Zeitschriften sowie

Prospekte.

o Wir sind gesellig und schauen uns
attraktive Landschaften und Sehens-
Walther Probst & Edelgard Brauch wilrdigkeiten an.

Reifere Natur- und Kulturliebhaber 5
o o
p—e —
Der Besuch von kulturellen Sehenswiirdigkeiten und Veranstaltungen 5 v
und gemdtliche Aktivitaten in der Natur sind diesem reiferen Paar sehr # rY Y
wichtig. Sie reisen alleine, schlieBen sich aber auch gerne einer organi- 6666(

| ¢ v v
sierten Gruppenreise an.
Diese Giste lassen sich durch Reiseberichte und Empfehlungen ins-
pirieren. Sie recherchieren in Prospekten von Reiseveranstaltern und
Tourist-Informationen. Gerne buchen sie telefonisch und ibernachten

bevorzugt in gehobenen Unterkiinften.

Action, SpaB und Abenteuer
in der Natur stehen im Urlaub
fir uns an erster Stelle.

Bille und Henning Wolf
Vielseitig Aktive
Diese eher jiingeren Gaste reisen oft als Familie mit Kindern. Im
Urlaub lieben sie Action, Spannung und SpaB, suchen ein viel-
seitiges Angebot und sind gerne aktiv in der Natur unterwegs.
Wandem, Mountainbike fahren, Klettem oder der Besuch von
Freizeiteinrichtungen gehéren zu ihren Lieblingsaktivitaten. Sie
Ubemachten in Ferienwohnungen, Hotels, Ferienparks oder auf
Campingplétzen.
Fur ihre Reisevorbereitung und Buchung nutzen sie fast aus-
schlieBlich digitale Medien.

Hauptzielgruppen:

Das Lahntal

e die aktiven NaturgenieRer
e die Kleinstadt-GenieRer

Der Vogelsberg

* Bewusste (Natur)-GenielSer, nach
Sinus-Milieu: postmaterielles
Milieu

ielgruppen fir das GielSenerLand
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Projekte, Projekte, Projekte




Handlungsfeld Ill: Naherholung und Tourismus®“:

 Themenspektrum:

Touristische Strukturen weiterentwickeln/ Ausrichtung,
Qualifizierung, Zertifizierung, Motivation

Wandern/ Spazierwegeregion GieRenerlLand,
Radwandern: Radfreundliche Region

Touristische Beschilderung/ Gasteinformation

Neue tour. ,, Aktiv“angebote,

Inwertsetzung Limes/ Romer,

Inwertsetzung Lahn,

Wohnmobilstellplatze/ Ubernachtungen, STAND: 13.2.2022

Inwertsetzung Brunnental-Wasser

Projektideen im Uberblick
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Ergebnisse der Diskussion zu den Themen:

 Touristische Strukturen weiterentwickeln/ Ausrichtung

* Touristische Aufstellung im GiellenerLand verbessern

» Aktuell: TAKs konnen Aufgabenfllle nur schwer bewaltigen, Wunsch nach einer strukturellen Verbesserung
der Arbeitsfahigkeit vorhanden

* Wichtig: weitere Kommunen des GiellenerLandes in touristische Strukturen bringen
* Diskussion, ob eine TAG GieRenerLand hier helfen kann, da zwei Destinationen

* Inder LES verankern, dass die Diskussion Uber eine strukturelle Verbesserung der Arbeitsfahigkeit auf
Ebene des GielRenerLandes fortgefiihrt werden soll

Dokumentation der Diskussion




Ergebnisse der Diskussion zu den Themen:

e Qualifizierung, Zertifizierung, Motivation:

* Keine Doppelstrukturen aufbauen, in Abstimmung mit den Destinationen, die hier Angebote der Schulung
und Wissensvermittlung haben, diese nutzen

* Destinationen verfolgen den Weg einer Nachhaltigkeitszertifizierung
e Qualifizierung von Gastefihrungen, Museumsfihrungen etc. wichtig

* Destination Vogelsberg ist im Gesprach mit der IHK; Ziel Zertifikatskurs Gastefiihrungen anbieten. Angebot:
far alle im GieBenerLand Teilnahme moglich

* In LES Fokus auf Motivation von Ehrenamtlern legen (wie kann man Vereine motivieren, Fihrungen fir
Gaste anzubieten und zu vermarkten)

* |nwertsetzung Vulkan/Geologie im LES ber{icksichtigen
e Aktuell: ,Der Vulkan kocht”

* Inwertsetzung des Potenzials Geschichte und Kultur/ Kunst in LES berticksichtigen
e Z.B. Friedrich Ludwig Weidig in Langgons (Demokratiegeschichte)

Dokumentation der Diskussion




Ergebnisse der Diskussion zu den Themen:

* Wandern/ Spazierwegeregion GielRenerLand

e ZukUnftig Forderung von zertifizierten Wegen

* Vogelsberg fihrt einen Vor-Ort-Termin am 31.3.2022 in Amoneburg durch: Herr Erber vom Deutschen
Wanderinstitut wird am Beispiel des Premium-Spazierwanderweges , BergerErlebnisMomente” die Kriterien

far die Zertifizierung als Premium-Spazierwanderweg erlautern. Interessierte aus dem GielRenerLand sind
eingeladen, teilzunehmen. Bitte bei Interesse bei Elke Hochgesand melden.

LK GielRen bereitet fur aktuelle LEADER-Forderperiode ein Projekt zur Ausarbeitung und Vorbereitung von

zertifizierten Wanderwegen vor, fir die neue Forderperiode ist vorzusehen: Zertifizierung, Moblierung,
Beschilderung (Starterprojekt)

* Radwandern: Zertifizierung als radtouristische Region

Aktuell 7 Radrouten in der Kommunikation, 10 regionale Routen waren notwendig (hier kdnnten z.B. E-Bike-
Routen geschaffen werden)

Pflege ist ein wiederkehrendes Thema, Routen mussen immer wieder instandgesetzt werden
e E-Bike-Ladestationen mitdenken

Zertifizierung des GielRenerLandes als radtouristische Region wird von den Tn begrifst (mittelfristiges
Projekt), ein LEADER-Projekt konnte die Prifung der Machbarkeit sein

Dokumentation der Diskussion




Ergebnisse der Diskussion zu den Themen:

 Touristische Beschilderung/ Gasteinformation

Fokus hier: Information der Gaste vor Ort

Hintergrund: Gaste bendtigen Information z.B. Uber Sehenswirdigkeiten und Aktivitatsmaoglichkeiten im
GiellenerLand, konnen diese aber in der Flache nicht (immer) erhalten, da keine dezentralen, immer
geoffneten ,TIs” vorhanden

Uber Beschilderung mit QR-Codes an geeigneten Stellen digitale Informationsmoglichkeiten bereitstellen
(Gaste-Info-Tafel), z.B. am Rathaus

Destinationen auf der Beschilderung sichtbar machen, Destinationen sollten Mindestvorgaben machen,
Einheitlichkeit sicherstellen

Wichtig zu bedenken: wenn mit LEADER gefordert wird, sind Publizitatsvorschriften zu beachten (Logos)

Wegebeschilderung optimieren, zum Teil RUckbau der Beschilderung veralteter Wege

Dokumentation der Diskussion



Sie haben Fragen? Austauschbedarf? Ideen?

Sprechen Sie das Regionalbiiro oder auch uns gerne an!

Kontakt Regionalbiro GieRenerLand

Anette Kurth, Regionalmanagerin
Elke Hochgesand, stellv. Regionalmanagerin
Corinna Woitag, Assistenz

Kerkrader Straf3e 11, 35394 GielRen
Fon: 0641 971955-30

Mail: region@giessenerland.de
https://giessenerland.de

Kontakt

fR Institut fur

l Regionalmanagement
Kontakt Caroline Seibert

Berliner Stralse 39, 35444 Biebertal
Fon: 06409 3319129

Mobil: 0177 4946005
Mail: seibert@ifr-regional.de

Kontakt Dr. Andrea Soboth
Humboldtstrale 5, 35394 GielRen
Fon: 0641 3409299

Mobil: 0179 6716279
Mail: soboth@ifr-regional.de

www.ifr-regional.de



